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Ela parte de elementos de cunho psicologico, social 2 cultural

cava 2xplicar o compovrtamento do consumidor

este consumidor tem algumas cavracteristicas, tais como.
® 2 ym consumidor soberanc e racional
-y

2 vive em competigio perfeita.

A demanda & a expressio desse comportamento, e depende de varios

fatores econdOmicos e n3o-econdmicos.

Ios fatores n3o-econdmicos que condicionam a demanda, os

principais sao GOSTO e PREFERENCIA.

os fatgores econdmicos, 0s mais importantes s3o PRECO e NiVEL DE

A

m
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A Teoria do Consumidor tem duas vertentes.

1}

A& Teoria Cardinal da Utilidade, cuja caracteristica principal

[
1

considerar que a utilidade pode ser medida e que a utilidade

cada praoduto e independente.

&4 Teoria Ordinal da Utilidade, que € uma vers3c mais moderna,
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sroposta por Pareto, Edgeworth, Antonelli,

ima Teoria de Preferéncia.




2 0 PROBLEMA BASICO DA TEORIA DO CONSUMIDOR

Guzalguer que seja z versio da Teoria do Consumidor

ela parte dos seguintes fatos.

@ Cadz i1ndividuo conhece ¢ montante de suz renda salarios,

tucyos, Jurocs, alugudis.

® = tem preferéncias com relacio a bens e servigos ofertados no

mercado
£ chega 2z um problema.
Como obter a maior satisfacio possivel adguivrindo
um conjunto de  bens, sujeita & limitagio 1mposta pela vrenda

disponivel .

Podemos ver isso de forma mals znalitica.

% Fung3o de PreferénciasUtilidade

~

U=u X, X, .. X
1 z

® Renda para um certo periodo, dada exogenamente

R

& 0 problema 2.




Com a restrigio

(¥
R =z X =
v v
v= 4 1
|
onde XL gquantidade dos bens 1
=] preco dos bens 1 (2x0geno)

Ts dado pelc mercado em concorvéncia

perfeita

Como ja dissemos ha duas concepgoes para =& Jeoris

do Consumidor

- A Teoria Cardinal da Utilidade
- A Teoria Ovdinal da Uti1lidade




3. A TEQRIA CaRDINAL DA UTILIDADE (ALGUMAS CONSIDERACSES)

do Consumidor
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1Y 0 consumidor € racional e tem conhecimento perfeito de suas
srreferéncilas e das condigdes de mercado, tendo como objetivo
maximizar suz utlliidade a um dado nivel de renda.
dade € um concelto passivel de mensuragao. E um conceito
e =]
Tt inval
Isto ros leva 2 entender gue 3 funcdo ubilidade € uma fungso
tilidade sditiva
o= U o0X L X L Xy = U Ay o U XY e (X
i i ™ 4 4 z 2 n ™
2y AcrZscimos no consumo de determinado produto  geram, “"toeteris
pavibus’’, acrescimos decrescentes na utilidade total. Chamango
de utilidadse marginal 25 acrescimopes nz utilidade total,
podemas concluly pory  um principio  conhecide como utilidade
o e e P e sy b e
marginal iz lvesceEntTe
4 Teoriz Cardinal (que nio demonstraremos) acabou
ficada em varios =mspectos
i1y Impossibilidade de mensuragao ds utilidade
E imeossivel atuzslmente medir = utilidsade em umsa
gnidade cualaguery {(ubtiles, povy exemplo’ de modo aue uma pEssoa
prefiva uma sanduliche 2 veEses m=is qus a2 um copo d 2gus.
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2) A aditividade da fungS3o0 wutilidade implica na hipdtese

da

independéncia da utilidade com rela¢lo a cada produto, o

si1gnifica dizer que a utilidade de consumir café independe

nivel de consumo de agucar, ou que a utilidade do piEo

manteiga independe da quantidade de manteiga.

A partir destas e outras criticas, foi formulado

saradigma gque se conhece como a Teoria Ordinal da Utilidade.

que
do

com

o




4. & TEORIA ORDINAL Da UTILIDADE

Retomando o gque introduzimos

Teoria Ovdinal considera gque, se n3o podemos

unidade & utilidade, pelo menos podemos ordenza-—la.

somayr

anteriormente, a

ou dar umz

Exemplo
@ Uma cestz de bens (Xi, Xz, X Y produz um nivel de satisfz¢do
™
U = U K, X, X 3
a = ™
~ % x ® .
@ Dutra cesta de bens ((X@, X, X ) produz um nivel ge satis-
& i ™
. 3 %* ®
fagio =0 «% . X, X
EX 2 ™
Cesta de Bens Nivel de Satisfac3o
X X, KD U =4y (X, X, {0
4 2 ™ 4 z n
# % 3 % % 3%
ST £ O =10 &, &, %
£ o 3 2 ™

® N3o podemos medir em valores exatos,

5 ~ 9

g o=y % Relzgio de Indiferenca
o

3

U>U§ - -

x ~ Relagao de Preferencia

uocu

4.4, fAs Cuvrvas de Indiferenga
- SZ2p construcdes cue exprimem o nivel de satisfagio do consumidor

- Vejamos um exemplo, para compreender melhor.

@ ECconomiz Simplificads

@ Propduz 2 bens Xi e XE

® Um consumidor, com uma certa renda, ira distribuivy seus gastos
entre 0% dois bens, de modo a3 maximizZar sus satisfac3o




- Yamos esquecer os limites de renda

Quantidade de X1 Quantidade de X2
10@ 10
%0 ie
89 13
70 20
60 25
59 33
40 40
30 48
20 60
10 79

- dotac30 i1nicial de 40 X1 e 40 X2

- Mantém mesma satisfac3o com diferentes combinagBes (X , X,

Agora e possivel montar uma curva de indiferenga (I
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4 rigor, podemos ter infinitas curvas de indiferenga.

Cada qual represents um nivel de satisfagaoc ou utilidade parz o

consumidor

Na wverdade temos um mapa de curvas de indiferenga.

£ 0 consumidovr, pelo axioma da insaciedade irad preferir um nivel

mais alto sempre

Qu seja, ele 1ra preferir estar no ponto P ao ponto ™

Maiory guantidade no Ponto (X . Xg) =P maiov satisfag¢io

g8

2. Curvas de Indiferenca e Taxa Marginal de Substituicio

[ :
PG SRR
(SN 0

&80 longo da curva de indiferenga, a taxz pela qual os bens s3o

substituidos chama-se Taxa Marginal de Substituigio.

No ponto D, a TMS € igu=zl & incliinacdo da curwva (tgot) .

o
ox® - ox

4 4

- —— = tgx = TMS
axt - ox

2 z
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Em termos diferenciais TMS =

N
<

i

2}

Como a Equag3o da curva de indiferenca 2

c
*
>
1
o

diferenciando totalmente esta Funéio, segue-se

_ au ay -
du = =X . dXi-» =X dxz-Q
1 e
De onde se conclui que
aly
i ax_ | aX Uitilidade Marginal X
TMS = || = 2 = : : . il
odX o= @y Uitilidade Marginal X
i 2 'U = C i
' a X
i
4 3. A Renda Monetdria Limitada (R)
Se o0 consumidor tivesse uma renda ilimitada, ou
seja, recursos ilimitados, n3o haveria problema de alpocagao, nem

existirlia “‘economia’’

Mas, na real:idade, os recursos s3o0 limitados

Para a Teoria do Consumidor, cada individuo possu:l

um montante maximo para gastar em certo periodo
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Digamos gque 0 consumidor que estamos analisando

receba num maximo R a ser alocado na compra dos bens X1 e Xz, que

custam, respectivamente P1 e Pz

Portanto R = P X + P X
4 4 2 2

Se resolvemos rara Xi, teremocs

~P1X1 = -R + P X2 .
- R coeficiente linear da
i reta
1 P P
X = R - 2 X - z coeficiente angular
4 Pi . Pi \2 Pi - w

R inclinagio negativa

(quantidades) Xi“

R

P

1

49 : =
: R - —= X
; P 2
; 1

20
i
!

X

z
{guantidades)

-
H

1y

Esta funcZo é chamada de reta orgcamento e re

2]
senta o0s possivels pontos de alocac3o da renda na compra dos bens

X e X
i 2



Deslocamentos da Reta de Orcamento

a) Renda Monetarias Cresce e os Pregos Permanecem Constantes
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b’ Rendaz Monetidria e Pi Constantes.Pz Cresce
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4 4 0 Equilibrio do Consumidor

L 4

® O consumidor esta restrito ao espago-or¢camentario.

..17.

® Por aquil passam 1infinitas curvas de indiferenga (diferentes

niveis de satisfacio do consumidor)

® 0 consumidor, racional e visando maximizar sua satisfac¢io,

escolher a combinagio (Xi. Xz> que alcance a curva

indiferenga mais elevada

® No ponto P, temos Reta Orgamento x Curva de Indiferenga.

Do ponto de vista da reta do orgamento

. P Naquele ponto, a derivada
- 2 P
X = . R - . X , 2
1 P1 P1 2 igual a - Pz

val
de
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Do ponto de vista da curva de indiferenca

ay
? dx, l ax, Umg X,
@ Nagquele ponto temos ™S = i = -~ =
i d | — aU Umg X
b4 10 = C ES
aX
£ S
Loso o ponto P, de equilibrio do consumidor, 2 definido epels

20 de aque a TMS @& 1gual 3 razio entre os precos (tg da

I
veta de orgamentol.

Pz
Tﬁ::—_.p__.
4
Umg X P Umg X Umg X
. 2 > . 2
~4 - p D -
Umg A, P P P2
E a Condic3c de Maximizacio de
UJtilidade
Generalizando para n bens.
Umg X Umg X Umg X
4 - Z _ _ 'n
= - P - D
4 rd )

Se utilizavrmos a fung3o de Lagrange, teremos o seguinte.




Sujeita a restrigio orcamentaria R = P X

g um problema simples de LAGRANGE

_19_

“ @ o multiplicador de Lagrange.

As condigbes de 1a. ordem

parclais sejam 1guais a Zero

¢

1
—
= AP =
24X X 2
2 2
. ald
= — AP =
a X X 1
1 i

Transferindo o 2% termo

subtraindoc uma equag3c da outra temos

ryequerem Que as derivadas

para o ladec direito e

oy
=< P | X Q
aX, 2 Jmg X, Umg X1
=0 - T p ou B = c a.d
o5 1 2 i
/‘1

4. 5. A Curva de Engel

Podemos examinar 0 espago
situaches

- Uma delas @ para © €350 em que &

mantidos constantes o pregos de X1 e X2

mercadoria para varias

renda monetadaria cresce,



-29-

CURVA RENDA - CONSUMO

v
(A
“ \\\\\
§ \\\‘ \\\ \
™, O\
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N ‘\\ D
N L 5\ - o
RN o S
i .,
AN \\ﬁ; =
¢ te, D
\‘\\% o \\_
! e \\
H \\
& = = R R -
i z E 4 Xz
2 = 3 2
4 d 3 o
S tzvi inclinacio positiva pavs oS bens normais
Szrz diferente no caso dos bens inferiores - Como  veremos nas
aulas seguintes

§ i 2 2 <
- -
= ! / e
R 5
=
R A
3
!
3 >
X
2
£ uma fungio gque relaciona a quantidade de equilibrioc adquirida

um dado nivel de rendz exogenamente determinado.
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® 0 nome é devido ao estatistico alem3o do seéculo XIX, Cristian
_Lorenz Engel

As curvas de Enagel 'g8o importantes para estudos

aplicados a Economia do Bem-Estar e para‘andalisze dos padrdes de

renda familiar

4 6 A Curva de Demanda

OQutra alterag2o no espago-mercadoria que podemos fazer & variar

o prego dos bens

- Por exemplo, podemos variar o prego de Xz, fazendo-0o cair

Curva Preco-Consumo

Py Pty P2
Z 4 2z
e B 5 X
1 O z
p p
2 2
x T
4
POl
Pé*r
p3-
Curva de Demandsa
o X
Z
® Relaciona 0s pregos e as quantidades demandadas do bem X em

2
cada ponto de equilibrio de mercado.
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Do formato da curva de demanda derivarmos um importante
principio chamado Lei da Demanda:

"A qguantidade demandada varia i(nversamente com o  preco,
germanecendo constantes a renda romiral e cos pregos das demais

mercadorias®™.
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EXERCICIOS

Explique com precisao o significado do termo “"taxa marginal de

substituic¢cao”

Bual o valor de equilibrio da TMS para um consumidor que
consome X a0 preco  $1 e Y a0 prego de $3, com rends

sxogenamente determinada de %1207

Usduza graficamente a curva de demanda para o caso de um
consumidor que consome X1 e X2 com renda 1gual a %200, Pxi = 48

@ sz variando de %19 pavra $8 e para %46




